Land® Frauen

Deutscher LandFrauenverband e. V.
(div)

Claire-Waldoff-StraRe 7, 10117 Berlin
Telefon 030 — 28 44 92 910

Telefax 030 — 28 44 92 919

E-Mail info@LandFrauen.info
Internet www.LandFrauen.info

Fur eine moderne und nachhaltige Landwirtschatft, de in der Mitte der Gesellschaft
verankert bleibt

Erwartungen der Gesellschaft und ihr Verstandnis va landwirtschaftlicher Produktion
Landwirtschaftliche Produktionsprozesse geraterbzorend ins Blickfeld der Gesellschaft, der Poli-
tik und der Medien. Der Deutsche LandFrauenverljdiw) begrti3t das gesteigerte Interesse an der
Arbeit der Bauerinnen und Bauern in Deutschland.\Berband wertet dies als Anerkennung fur die
erbrachten Leistungen und sieht es als Chancerfén &onstruktiven gesellschaftspolitischen Dia-
log. Die zunehmende Kiritik und die wachsende Vaolesung in der Verbraucherschaft sind alar-
mierende Entwicklungen, fur die Antworten und déhtigen Losungsansétze notwendig sind.

Viele Verbraucherinnen und Verbraucher konnen kafdwirtschaft nur schwer als zukunfts-,
wettbewerbsorientiert und innovativ vorstellen. Bé@mmer weniger Menschen haben einen direkten
Bezug zur Landwirtschaft. Diese wachsende Entframgdst fir den gesamten béuerlichen Berufs-
stand eine Herausforderung.

Die Erzeugung von Lebensmitteln ist nur im Einklamig den Erwartungen der Gesellschaft mog-
lich. Deshalb nimmt der dlv auch die Forderungesm@er Gesellschaft nach einer noch nachhaltige-
ren, tiergerechteren Produktion unter Einhalturmeder Standards sehr ernst.

In den letzten Jahren ist dem Wunsch nach mehispeaanz in der Lebensmittelkette durch ver-
schiedenste Malinahme Rechnung getragen wordemmNRialog kann Vertrauen und Akzeptanz
entstehen und damit die landwirtschaftliche Produkin der Mitte der Gesellschaft verankert blei-
ben. LandFrauen und besonders die Bauerinnen ibntam Gbernehmen bei dieser Aufgabe Verant-
wortung.

LandFrauen machen sich fur ein modernes Bild der Ladwirtschaft stark

LandFrauen leben seit je her den Verbraucher-EereDiglog. Sie werden dabei von der Uberzeu-
gung geleitet, dass viele Formen der Landwirtsafjlafthberechtigt nebeneinander existieren kon-
nen, vom spezialisierten Grof3betrieb bis zum kleBBauernhof mit mehreren Standbeinen, vom
Betrieb mit konventioneller Tierhaltung bis zum eimehmen mit Okolandbau. Zu ihrem Bild der
Landwirtschaft gehort, dass moderne Produktionsoaeth, betriebswirtschaftliches Denken und
Innovationen mit nachhaltiger Erzeugung vereinibad.s



Bauerinnen nutzen auch bei ihrer téaglichen Arbieit@Gelegenheit fir das Gesprach mit Kunden,
beispielsweise als Betreiberinnen von Bauernhof;addéfladen oder touristischen Angeboten wie
Urlaub auf dem Bauernhof. Sie stehen Rede und Amiwallen gesellschaftlichen Bereichen, sei es
in ihren Bekannten- und Freundeskreisen, im Veleles, in der Kommunalpolitik oder als Man-
datstragerinnen.

Dem dlv und seinen Mitgliedsverbanden ist es eiliefyen, besonders Kindern und Jugendlichen
die Landwirtschaft ndher zu bringen. Hierfur stedenunterschiedlichsten Projekte und Aktionen
auf allen Verbandsebenen, darunter beispielswaisétbjekt GartenKinder, der Tag des offenen
Hofes oder die Aktivitdten von LandFrauen im Rahrdenlnitiative Lernort Bauernhof.

Unsere Anliegen

Um den notwendigen Beitrag zum Dialog leisten zarign und die geforderte Transparenz herzu-
stellen, brauchen die Verbande, aber auch jeddsvieschaftliche Unternehmen die notwendige
Unterstitzung sowie das geeignete Know-How. Dahedér dlv folgende Forderungen:

e an die Politik bzw. die Erndhrungswirtschaft

0 Unterstitzung der LandFrauenverbénde bei ihrer laufkgs-, Informations- und Bil-
dungsarbeit.

o0 Landwirtschaft als Thema in der Schule: 1. Landseintaft und Produktion von Nah-
rungsmitteln mussen im Rahmen eines Unterrichtsidiltags- und Lebensdkonomie
verpflichtender Unterrichtsgegenstand werden. @eg&ind sollte mindestens einmal in
seiner Schullaufbahn einen landwirtschaftlichenriBbt besucht haben. 3. Schulische
Lehr- und Lernmaterialien missen auf realitatsf@ibder der Landwirtschaft hin Gber-
pruft und korrigiert werden.

o Ein ,Mehr* an Nachhaltigkeit ist mit héheren Prodiokskosten und oft mit Investitio-
nen verbunden. Abnehmer mussen bereit sein, hiatféh entsprechend hohere Preise
zu zahlen. Um Investitionen durchfuihren zu konrauchen die Bauerinnen und Bau-
ern aul3erdem ausreichende Planungssicherheit.

* an die Gesellschaft:

0 den Weg des Dialogs zu pflegen, ein gutes Miteieantit den Bauerinnen und Bauern
im eigenen Lebensumfeld zu verfolgen und da, wogkerszung stattfindet, nicht weg-
zusehen.

0 nachhaltige Produktion und artgerechte Tierhaltwiegyauch die Leistungen der Land-
wirtschaft zur Erhaltung der Kulturlandschaft zinbderen. Verbraucherinnen und Ver-
braucher kdnnen mit inrem Einkaufsverhalten bestmmvelche Produktionsformen sie
unterstutzen wollen.

* an die Medien:fir eine sachbezogene und nicht polarisierendecBtefistattung.
* an den bauerlichen BerufsstandDie veranderten gesellschaftlichen Erwartungeordein
ein Umdenken im Selbstverstéandnis als landwirtgtblaér Unternehmer/in. Imagearbeit,

Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit sind alslTes Unternehmenskonzeptes zu ver-
stehen und umzusetzen.
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