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Anzeigenpreisliste Nr. 13
Glltig ab Folge 1/2012

Media Daten 2012

informiert Uber alle wichtigen Themen und Entwicklungen, die die

LandFrauen und den landlichen Raum betreffen

bietet breit gefacherte Informationen, praxisorientierte Anregungen und

methodische Unterstitzung flir das Leben auf dem Lande

berichtet Uber die Schwerpunkte in der Verbandsarbeit der einzelnen

Landesverbande

informiert regelmaBig Uber Aktivitaten, Aktionen, Veranstaltungen und

Entwicklungen in der LandFrauenarbeit auf Bundesebene

enthalt Hilfestellungen zur Aufbereitung der Themen flr die Vereinsarbeit,

z.B. Literaturhinweise und Ansprechpartner

Land® Frauen

AKTUELL

Fur alle, die Uber den Rand des eigenen Dorfes hinausschauen, die fir Frauen und Entwicklungen im landlichen
Raum aktiv sind oder die einfach gern auf dem Land leben, ist die LandFrauen AKTUELL® die richtige Zeitschrift.

Angaben zur Zeitschrift:

Durchschnittlich verbreitete Auflage:
Gesamtjahr 2011: 6.000 Expl.

Herausgeber: Dt. LandFrauenverband e.V.
Claire-Waldoff-StraBBe 7
10117 Berlin

Redaktion: Ursula Zimmermann

Zimmermann@LandFrauen.info
Tel.: 030/ 284 492 914
Fax: 030/ 284 492 919

Erschei- Landwirtschaftsverlag GmbH
nungsort: Hulsebrockstr. 2-8

48165 Munster

Tel.: 02501/ 801-0

E-Mail: zentrale@lv.de

Zeitschrift- DIN A4
enformat:
Satzspiegel: 190 mm breit, 270 mm hoch,

4 Anzeigenspalten je 46 mm
= 1.080 mm Seiteninhalt

Dateniibermittlung:
per E-Mail an: birgit.huesing@lv.de zur Sicherstellung der
Qualitat bitte Proof/Andruck an den Verlag senden.

Dateiformate: Druckoptimiertes PDF oder EPS. 4-Farb-
bilder im Composite-Modus (CMYK) mit 300dpi. Alle in
PDF und EPS eingebetteten Bilder missen unkomprimiert
sein.

Objektleitung:

Verkaufsleitung
Anzeigen:

Anzeigen-
disposition:

Zahlungs-
bedingungen:

Bankverbindung:

Reinhard Geissel

Tel.: 02501/ 801-257

Fax: 02501/ 801-321

E-Mail: reinhard.reissel@Iv.de

Gabriele Wittkowski

Tel.: 02501/ 801-170

Fax: 02501/ 801-327

E-Mail: gabriele.wittkowski@Iv.de

Birgit Hlsing

Tel.: 02501/ 801-6961

Fax: 02501/ 801-321
E-Mail: birgit.huesing@Ilv.de

Bei Vorrauszahlung und
Bankeinzug 3% Skonto,

14 Tage ab Rechnungs-
datum 2% Skonto, 30

Tage ab Rechnungsda-

tum netto.

Ust.-Id-Nr.: DE 126 042 224

Postbank Dortmund
Kto. 289 21-466
(BLZ 440 100 46)

Volksbank Minster eG
Kto. 1 004 031 300
(BLZ 401 600 50)



Anzeigenformate und Preise 2012

Format Spalten b s s/w 2-c und 3-c 4-c Euroskala
in mm Euroskala
1/1 Seite 4 190 x 270 1.599,00 € 1.994,00 € 2.637,00 €
. 2 94 x 270
1/2 Seite a 190 x 133 799,00 € 997,00 € 1.318,00 €
. 4 190 x 88
1/3 Seite 1 61 x 270 533,00 € 665,00 € 879,00 €
4 190 x 66
1/4 Seite 1 46 x 270 399,00 € 498,00 € 659,00 €
2 94 x 133
4 190 x 32
1/8 Seite 1 46 x 133 200,00 € 249,00 € 329,00 €
2 94 x 66
. 1 46 x 66
1/16 Seite > 94 x 32 101,00 € 125,00 € 164,00 €
Mehrfaches dieser Seitenteile moglich.
Alle Preise zzgl. ges. MwSt. Anzeigenpreisliste Nr. 13, gultig ab 01.01.2012.
Rabatte Termine
M Nr. | Erscheinungs- Anzeigen- Druckunter-
engen- termin schluss lagenschluss
Staffel Malstaffel g
1/2 Seite 3% 3 Anzeigen 3% 1 04.01.2012 07.12.2011 | 09.12.2011
2 31.03.2012 08.03.2012 12.03.2012
1/1 Seite 5% 6 Anzeigen 5%
3 07.07.2012 14.06.2012 18.06.2012
i o, i o,
3 Seiten 10% | 9 Anzeigen | 10% 4 19.09.2012 27.08.2012 | 29.08.2012
6 Seiten 15% | 10 Anzeigen | 15%
8 Seiten 20% | 12 Anzeigen | 20%
Beilagen Einhefter

Vor Auftragsannahme ist uns als Verlag ein
verbindliches Muster vorzulegen.

Hochstformat:
bis hochstens 205 mm breit und 290 mm hoch

Hochstgewicht:

bis 25 g

Preis:

155,00 € je 1.000 Exemplare

Anlieferung:

Zeitschriftenauflage plus 2% Zuschuss

Vor Auftragsannahme ist ein verbindliches
Muster vorzulegen. Einhefter diirfen nur das
Verkaufsprogramm eines Werbungtreibenden

beinhalten.

Format:

Rohformat gefalzt auf 213 x 222 x 305 mm

Preise:

4- seitiger Einhefter: € 2.913,00
6- seitiger Einhefter: € 4.367,00

Versandanschrift fiir Beilagen und Einhefter:
Griebsch & Rochol Druck GmbH & Co. KG,
Gabelsbergerstrale 1 (Gewerbepark Rhynern),

59069 Hamm




Allgemeine Geschaftsbedingungen

fir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber (iber die Verodffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als ,Anzeigen“ bezeichnet) von Werbung-
treibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbungtreibende® bezeichnet) in
einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Ein ,Abschluss* ist ein Vertrag liber die Veréffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung
der dem Werbungtreibenden gemaR Preisliste zu gewahrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Ver-
offentlichungen auf Abruf des Auftraggebers erfolgen. Rabatte werden nicht gewéhrt fiir Unter-
nehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschiedene Werbungtreibende
Anzeigenauftrage zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umsténden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechts-
pflichten, den Unterschied zwischen dem gewéahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes
vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb
eines Jahres entsprechenden Nachlass.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Auftrage fiir Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —
abzulehnen, wenn
— deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstéRt oder
—deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder
— deren Verdffentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der
technischen Form unzumutbar ist
— Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten.

Auftrége fur andere Werbemittel sind fiir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen
Billigung bindend. Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthalten (Verbundwerbung),
bediirfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftichen Annahmeerklérung des Verlages. Diese
berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung einer Anzeige oder
eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen
oder anderer Werbemittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen
Druckunterlagen ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemaRe, insbesondere dem Format oder
den technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den
belegten Titel nach MaRgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestétigung Ubliche
Beschaffenheit der Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des
Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhalt.

9. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der erstmaligen
Verbreitung der Anzeige.

10. Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit
bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdéffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaR, in
dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das
Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn
— diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und der
Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des
Auftraggebers steht, oder
— diese fiir den Verlag nur mit unverhaltnismagigen Kosten méglich ware.

Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder der Veréffentlichung des anderen Werbemittels
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzveréffentlichung erneut
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngig-
machung des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des
anderen Werbemittels ist die Riickgédngigmachung des Auftrags ausgeschlossen. Reklamationen bei
nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn
geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fiir samtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaRgabe der folgenden Bestimmungen: Bei
grober Fahrléassigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufmannischen Verkehr auf den Ersatz des
typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrénkung gilt nicht, soweit der Schaden durch
gesetzliche Vertreter oder leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher
Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen
Fallen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden beschréankt. Bei Anspriichen nach
dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit haftet
der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen miissen — auRer bei nicht
offensichtlichen Méngeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjahren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjéhrungsbeginn, sofern sie nicht
auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewéhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankiibliche Zinsen sowie die Einziehungskostena)
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum
Anzeigenschlusstermin und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

15. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigen-
auftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung
des Verlages (ber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.
16a: Aus einer Auflagenminderung kann — vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 16b — nach MaRgabe
des Satzes 2 bei einem Abschluss liber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur

Preisminderung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

bei einer Garantieauflage bis zu 50 000 Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren mindestens 15 v. H.,

bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,

bei einer Garantieauflage tber 500 000 Exemplaren mindestens 5 v. H. betragt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichtigt. Als Garantieauflage gilt die
in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage
nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Darliber
hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

16b: (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen fiir Titel, die heftbezogene Auflagendaten
verdffentlichen) Abweichend von Nummer 16a berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die
heftbezogene Auflagendaten veréffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie
bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage
(Garantieauflage) von (iber 500 000 Exemplaren 5 v. H. liberschreitet. Eine Auflagenminderung aus
Griinden der Ziff. 23 bleibt unberlicksichtigt. Die der Garantie zugrunde liegende Auflage ist die
gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW. Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr
aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine
absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preisliste angegeben wurde. Voraussetzung fiir
einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der Mengenstaffel und
fiir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro
Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei
Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mégliche Auflagenminderung errechnet
sich als Saldo der Auflageniiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb
des Insertionsjahres. Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos
unter Beriicksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies
nicht mehr méglich ist als Entgelt. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die
Riickvergilitungssumme mindestens 2500 Euro betragt.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffern-
anzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote
anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu &ffnen. Briefe, die das zuléssige Format DIN
A 4 (Gewicht 1000 g) Uberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und Péackchen sind
von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme
und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber
die dabei entstehenden Geblihren/Kosten tbernimmt.

18. Erfilllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des &ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nichtim Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt
der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewodhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.

19. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom
Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

20. Preisanderungen fiir erteilte Anzeigenauftrage sind gegeniiber Unternehmern wirksam, wenn
sie vom Verlag mindestens einen Monat vor Veréffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbe-
mittels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht
zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen in Textform nach Erhalt der Mitteilung tiber die
Preiserh6hung ausgetibt werden.

21. Wird fiir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der
schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Der Konzernstatus ist
bei Kapitalgesellschaften durch Bestétigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten
Geschéftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges
nachzuweisen. Der Nachweis muss spatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht
werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht riickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedrfen
in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag. Konzernrabatte werden
nur fir die Dauer der Konzernzugehérigkeit gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugehdrigkeit ist
unverziglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehdrigkeit endet auch die Konzern-
rabattierung.

22. Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit
der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbe-
mittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Diritter frei, die
wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der Verlag von den
Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Verlag
nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenliber
Dritten zu unterstiitzen. Der Auftraggeber tbertragt dem Verlag séamtliche fiir die Nutzung der
Werbung in Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urhebemrecht-
lichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfal-
tigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentliche Zuganglichmachung, Entnahme aus einer
Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt (ibertragen.

23. Bei Betriebsstoérungen oder in Fallen héherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger
Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und
dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag
zur Erfilllung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden
ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhéltnis gekiirzt,
in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage
steht.

Zusatzliche Bedingungen des Verlages

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die
Zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten
Veroffentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der
Auftraggeber nach der ersten Veréffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

c) Sind etwaige Méngel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden sie erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche.

d) Im Falle hdherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von
Schadenersatz. Insbesondere wird auch kein Schadenersatz fiir nicht oder nicht rechtzeitig
veroffentlichte Anzeigen geleistet.

e) Der Verlag ist berechtigt, im Einzelfall das allgemeine Zahlungsziel zu verkiirzen.



